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OSAIl

Ammattimaisen alkoholialan vaikuttajan toimintatavat
Tasséa osassa opit

Taman osan jalkeen ymmarrat

Vv miksi alkoholialan markkinointi eroaa muista toimialoista
Vv kuinka kaupallinen yhteisty0 toteutetaan vastuullisesti

Vv mita hyva yhteistydosopimus sisaltaa

Vv kuinka oma ty6 kannattaa hinnoitella

v kuinka rakennat pitkaaikaisia yhteistydsuhteita.

Tama osa muodostaa koko kasikirjan kaytannon perustan.

Jos ensimmaisessa osassa rakensimme asiantuntijaidentiteettiasi, tdssa osassa opit toimimaan
ammattimaisesti erilaisissa yhteistydtilanteissa.

LUKU 6
Alkoholimarkkinoinnin pelisdannot
Vastuullisuus on kilpailuetu

Alkoholiala kuuluu niihin toimialoihin, joilla markkinointia saannellddn muita aloja
yksityiskohtaisemmin. Tama on hyva tiedostaa jo ennen ensimmaista kaupallista yhteistyota.

Moni aloitteleva vaikuttaja kokee sdantelyn aluksi vaikeaksi.
Todellisuudessa saantdjen tunteminen tekee tydsta helpompaa.

Kun tiedat, missa rajat kulkevat, voit keskittya luovaan sisallontuotantoon ilman jatkuvaa
epavarmuutta.

Vastuullinen vaikuttaminen ei tarkoita varovaista tai tylsaa sisaltoa.

Se tarkoittaa sita, ettd ymmarrat oman vastuusi suhteessa seuraajiin, yhteistydbkumppaneihin ja
yhteiskuntaan.

Alkoholialalla vaikuttaja kantaa erityistd vastuuta
Kaikessa markkinoinnissa pyritdan herattamaan kiinnostusta tuotteita tai palveluja kohtaan.

Alkoholituotteiden kohdalla tahan liittyy kuitenkin erityinen vastuu.
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LIITE3

Kampanjan tarkistuslista ennen julkaisua

Ennen kuin julkaiset kaupallisen sisallon, varmista ainakin seuraavat asiat:
[ Olen tutustunut yrityksen briefiin.

[ Julkaisu vastaa sovittua sisaltoa.

[ Kaupallinen yhteistyd on merkitty selkeasti.

[ Sisaltd on suunnattu vain taysi-ikaisille.

[ Sisalto ei kannusta vastuuttomaan alkoholin kayttoon.

[ Sisalto ei sisalla virheellisia tai harhaanjohtavia tietoja.

[ Tuotetta koskevat tiedot ovat oikein.

O Tarvittavat linkit ja tunnisteet toimivat.

[ Olen tarvittaessa tarkistanut ajantasaisen lainsdadannon ja viranomaisohjeet.

O Yritys on hyvaksynyt sisallon, mikali nain on sovittu.

[ Julkaisun ajankohta vastaa sovittua aikataulua.
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