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OSA II 

Ammattimaisen alkoholialan vaikuttajan toimintatavat 

Tässä osassa opit 

Tämän osan jälkeen ymmärrät 

 miksi alkoholialan markkinointi eroaa muista toimialoista 

 kuinka kaupallinen yhteistyö toteutetaan vastuullisesti 

 mitä hyvä yhteistyösopimus sisältää 

 kuinka oma työ kannattaa hinnoitella 

 kuinka rakennat pitkäaikaisia yhteistyösuhteita. 

Tämä osa muodostaa koko käsikirjan käytännön perustan. 

Jos ensimmäisessä osassa rakensimme asiantuntijaidentiteettiäsi, tässä osassa opit toimimaan 
ammattimaisesti erilaisissa yhteistyötilanteissa. 

LUKU 6 

Alkoholimarkkinoinnin pelisäännöt 

Vastuullisuus on kilpailuetu 

Alkoholiala kuuluu niihin toimialoihin, joilla markkinointia säännellään muita aloja 
yksityiskohtaisemmin. Tämä on hyvä tiedostaa jo ennen ensimmäistä kaupallista yhteistyötä. 

Moni aloitteleva vaikuttaja kokee sääntelyn aluksi vaikeaksi. 

Todellisuudessa sääntöjen tunteminen tekee työstä helpompaa. 

Kun tiedät, missä rajat kulkevat, voit keskittyä luovaan sisällöntuotantoon ilman jatkuvaa 
epävarmuutta. 

Vastuullinen vaikuttaminen ei tarkoita varovaista tai tylsää sisältöä. 

Se tarkoittaa sitä, että ymmärrät oman vastuusi suhteessa seuraajiin, yhteistyökumppaneihin ja 
yhteiskuntaan. 

 

Alkoholialalla vaikuttaja kantaa erityistä vastuuta 

Kaikessa markkinoinnissa pyritään herättämään kiinnostusta tuotteita tai palveluja kohtaan. 

Alkoholituotteiden kohdalla tähän liittyy kuitenkin erityinen vastuu. 

 

 



134 
© 2026 BlueBell Markets Ab Ltd 
  

 

LIITE 3 

Kampanjan tarkistuslista ennen julkaisua 

Ennen kuin julkaiset kaupallisen sisällön, varmista ainakin seuraavat asiat: 

 Olen tutustunut yrityksen briefiin. 

 Julkaisu vastaa sovittua sisältöä. 

 Kaupallinen yhteistyö on merkitty selkeästi. 

 Sisältö on suunnattu vain täysi-ikäisille. 

 Sisältö ei kannusta vastuuttomaan alkoholin käyttöön. 

 Sisältö ei sisällä virheellisiä tai harhaanjohtavia tietoja. 

 Tuotetta koskevat tiedot ovat oikein. 

 Tarvittavat linkit ja tunnisteet toimivat. 

 Olen tarvittaessa tarkistanut ajantasaisen lainsäädännön ja viranomaisohjeet. 

 Yritys on hyväksynyt sisällön, mikäli näin on sovittu. 

 Julkaisun ajankohta vastaa sovittua aikataulua. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


